СТРАТЕГИЧЕСКИЙ МАРКЕТИНГ
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Блок 2. Брендинг

Создание и укрепление бренда

Содержание

1.  Роль маркетинга в деятельности предприятия

2.  Роль продукции в маркетинге предприятия

3.  Продукт как многоуровневая система

3.1.  Физический уровень
3.2.  Уровень обслуживания
3.3.  Мысленно воспринимаемый уровень
3.4.  Уровень бренда 

4.  Изделие с торговой маркой, или бренд

4.1.  Значение слова «бренд»
4.2.  Понятие бренда
4.3.  Признаки бренда
4.4.  Определение бренда 

5.  Выгоды брендинга

6.  Необходимость в бренде

7.  Основные требования к брендингу

8.  Процесс создания бренда

9.  Определение содержания бренда

9.1.  Индивидуальность, позиционирование и предложение ценности брендом
9.2.  Позиционирование
9.3.  Предложение ценности брендом
9.4.  Сущность бренда и расширенный бренд
9.5.  Идентичность бренда
9.6.  Различия между продуктом и брендом 

10.  Выбор маркетинга-микс

10.1.  Интегрированный маркетинг
10.2.  Продукт
10.3.  Цена
10.4.  Каналы распределения
10.5.  Маркетинговые коммуникации
10.6.  Персонал 

11.  Повышение действенности маркетинговых коммуникаций

11.1.  Выбор названия бренда
11.2.  Символы бренда
11.3.  Медиа-средства 

12.  Предложение ценности для потребителей

12.1.  Мир потребностей и ценностей потребителя
12.2.  Качество, как его воспринимает клиент
12.3.  Отношение покупателя к бренду 

13.  Покупательная способность

14.  Расширение бренда

15.  Разновидности бренда

16.  Бренд-капитал

